平面廣告作業—廣告文案
主旨：

提供預購的服務，掌握一定訂單。
目的：因應畢業旺季的到來，消費族群為學生族群，花卉部份主打為白玫瑰、向日葵、香水百合、海芋。手工藝娃娃及花卉或巧克力的搭配，小型盆栽的促銷，來刺激消費。
功能：

廣告的主打是在4月到5月的畢業旺季前，目的是在大量需求下，把已經確定會漲的花價成本降低。提早預購也能先確定此波畢業季是否能帶來業績的增長，如果真的刺激到需求上揚的話，花價還會再做調整，讓客人可以先知道提早預購的優勢，例如：可以增加花卉的選擇性，在會調漲的花價中在壓低價格提高購買度。也可以預定樣式，顯現其獨特性。

在藝品方面，自家手工藝品可以因為預購讓製作時間加長，搭配要送的人，可以讓客人選擇是否要將娃娃設計為真人縮小版。
傳遞的訊息：

特定節日中花卉的漲價，在這次主打中的花，若有預購，按照原價賣。

海芋單價為35元，配合手工藝娃娃原價，優惠50元
向日葵單價為35元，，配合手工藝娃娃原價，優惠50元
玫瑰單價為40元，配合手工藝娃娃原價，優惠50元
百合單價為70元到150元，配合手工藝娃娃原價，優惠50元
另外還有小熊娃娃單價為150元，也可與主打花卉作搭配。
預定的廣告：

想要給他或她留下最美好的紀念嗎?
迷你版的他或她，搭配上代表祝福的花朵，
讓心意永恆留存!

