2012台北綠「衣」On然
　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　提姆弗企劃工作室
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源起
台北市為響應環保概念，深化市民綠生活之品質，於近十五年來積極投入大量人力物力，提出「資源有效利用，垃圾減量，回收再生」的長期計畫，期望開創節能生活與都市新生之雙贏。
自民國89年7月起，台北市率先實施「垃圾費隨袋徵收」政策；民國 92年底開始全面免費回收家戶廚餘；民國 94年實施「垃圾強制分類」。經一系列緊湊而可見效的綠化政策導引，台北市日平均垃圾焚化量已由民國88年之3,695公噸減少至民國97年的1,597公噸，減量率達57%；日平均家戶垃圾量更由2,970公噸減少至1,027公噸，減量率達65%；廚餘回收量則由93年4萬2,004公噸成長至97年6萬7,961公噸，年平均成長率約達13％（如圖5-2-7），資源回收率亦逐年成長（如圖5-2-8）。以上數據皆可明示本市政策方針深遠而精準，實需愈積極的訂定未來環保政策，以永久延續優質節能的綠生活，提升市民居住品質，並且拋磚引玉，殷盼其餘各縣市一齊響應長期之環保規劃，為愛護地球盡一份心力。
基於上述之概念、基礎，及隨著台北市人口遷徒增減漸趨穩定、產業結構朝精緻化發展，在未來，台北市將透過執行一系列的垃圾處理策略，逐一增加資源回收項目與數量，以求減少焚化與掩埋垃圾量，達成台北市訂於民國104年環境保護政策之終極目標－「資源回收量極大化」、「焚化垃圾量極小化」、「掩埋垃圾量為零」。
在實際推廣層面上，原先進入執行階段的「2010年全回收、零掩埋」政策，雖已依規劃內容及期程運作，惟為突破執行瓶頸。經多次檢討會議，台北市擬朝多元化方向持續推動，故委由提姆弗企劃工作室承辦－「2012台北綠衣on然」之活動，進而達成資源全回收、垃圾零掩埋(零廢棄-Zero Waste)之環保願景。
「2012台北綠衣on然」活動以行銷綠色生活為宗旨，觀大於細微，從台北市已條列之多項回收項目中，選擇二手衣物作為其活動主軸，擬以賦予二手衣物再生作為初衷，與「資源有效利用，垃圾減量，回收再生」之精神達成共鳴。故取其為活動推廣主軸，「2012台北綠衣on然」之活動將以二手衣物為行銷包裝，實則內化台北市綠生活之三大目標－「資源回收量極大化」、「焚化垃圾量極小化」、「掩埋垃圾量為零」，台北市政府殷盼寓教於樂，提供台北市民優質的活動並有效推廣綠生活之概念。
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圖 5-2-7 台北市人口數與垃圾量統計圖
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圖5-2-8台北市資源回收率統計圖
目的
配合政府「2010年全回收、零掩埋」政策，推廣3R環保新概念(reduce,recycle,reuse)，希望可藉由宣導活動強化民眾的環保意識並提升舊衣回收率。
· 1R－Reduce 提倡回收概念
拋棄過去傳統觀念，提倡舊衣回收再利用，舊衣不再是垃圾，進而達到垃圾減量之目的。
· 2R－Recycle 公益做環保
將回收的舊衣捐作公益，達到資源再分配之目的。
· 3R－Reuse 創意再利用
自己動手DIY，創造舊衣新面貌，資源再利用。
目標
(1) 媒體報導篇幅預估一百則
(2) 活動期間參與人數達六百次
(3) 活動期間預期舊衣回收總量達一萬件
(4) 活動Facebook粉絲團響應人數預計一萬人次
時間
活動時間：中華民國一○一年一月十五日星期日　10:00-18:00

地點
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活動地點：台北市西門町　紅樓-北廣場(如下圖示)
紅樓廣場位於台北市交通樞紐之一的捷運西門站旁，除了現有的人潮與商機，同時也是見證歷史、文化、藝術與創意交會的場域；而西門町其便捷的交通更讓民眾以及各大媒體的參與意願增加。其北廣場除了提供開放式空間約有130坪左右之外，更有獨具特色的公共藝術、熱鬧的創意市集、典雅的紅樓建築全貌等。同時，也提供固定舞台可以進行各式展演。
根據企劃的活動以及硬體設施的需求，再加上成本的預算，紅樓是我們地點設置的首選。
活動單位
(1) 指導單位：行政院環境保護署
(2) 主辦單位：台北市環境保護局
(3) 承辦單位：提姆弗企劃工作室
(4) 贊助單位：[image: image4.jpg]25
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主題概念
(1) Logo  
[image: image15]
其命名概念是取自舊衣的諧音以及Joy歡愉之意。
(2) Slogan
大家捐舊衣，JOYCE送愛心。
行動方案
(一)活動內容
(A) Join Us! 
活動概念
(經濟不景氣，舊衣別丟棄
正在大肆採購新衣物的同時，想起堆積如山的衣櫃了嗎?為了響應環保以及節省資源浪費，不如將您塵封的衣物捐出，一方面騰出新空間，更能做公益、傳愛心，幫助落後國家的大小朋友們，有更佳的生活品質。
(請你跟我這樣做
挑選舒適、整潔、可回收的舊衣，至全國各大合作店家據點，或在活動當天所設置的舊衣回收站捐贈兩件以上的衣物，便可於完成愛心捐贈後領取「Joyce小禮物」一份！
 Joyce小禮物：
(1) Joyce精品活動抽獎券一張        (2) 合作店家折扣兌換券一張
(B) 十分 JOY ─決戰伸展台
活動概念
(尋找老爸老媽壓箱寶
也許是第一次約會時，精心挑選的洋裝；抑或是人生中的第一套西服──塵封在櫥櫃中的不單是舊衣，而是一個個褪色故事，
(一件衣服一個故事
衣物會褪流行，但永恆的記憶卻不會被遺忘，決戰伸展台邀請您進入自己父母的衣櫥中找尋感動故事！
(名師大改造，復古成流行
我們平常少有舊衣新穿的觀念，於是在購買新衣的花費上往往超出預期。本活動不單是倡導衣物回收，且賦予其再利用的空間，活動中我們特別邀請到知名的年輕華裔設計師－Enzo Lin，將參賽者上一世代的單品融合背後故事，加入流行元素成為吸睛新作品。
活動時間
(徵選：民國100年11月15日至民國100年11月30日止
(決賽：民國101年1月15日 　13：30~15：30
活動地點
(西門町　紅樓－北廣場
參賽時程
(徵選：
參賽者(15~25歲)穿上一件父母具有特殊意義的上衣，並PO上臉書粉絲團，佐以200~300字敘述該件上衣的背景故事。故事內容與性質皆不限，經主辦單位選拔進入決賽者，將會協助其拍攝形象短片，並公開放映。
(決賽：
進入決賽者，在活動當日需穿著競賽之衣物，現場將邀請到知名華裔設計師－Enzo，根據參賽衣物的背景故事，結合時下流行趨勢，進行衣物大改造，呈現兼具故事性與環保意義的新作品。現場民眾將綜合主題性、故事性、創意性、設計性、決定「最受歡迎獎」、「最佳故事獎」、「最佳創意獎」等三獎項。
獎品
(最佳故事獎：MY LOHAS生活誌三年份(市價2400元)
(最受歡迎獎：舊衣新穿系列叢書(市價2500元)

(最佳創意獎：舊衣改裝師24小時免費DIY課程(市價2600元)
(C) 動手玩JOY
活動概念
(一暝大一吋，衫褲賣拍損(閩南語)

孩子長大的速度總不及買衣服的速度，而淘汰下來的衣服丟掉又可惜，歡迎媽媽們帶著孩子幼時的衣物到現場，由DIY老師現場教學，將舊衣發揮創意，變成有紀念意義的手作品。
(舊衣太無趣，創意變新衣
潮流變換不定，衣服只要褪流行就易被打入「冷宮」，藉由現場DIY老師的教學，飾品和色彩的絕妙搭配，你也可以用改造、創新的核心概念營造出環保的生活美學！
(舊衣服Can be joyful！
現場讓大朋友小朋友自由發揮創意，在舊衣服上揮灑顏料成為獨一無二的創作品。
活動時間
(民國101年1月15日 10：00~15：30

活動地點
(西門紅樓北廣場各攤位
活動內容
DIY教學團隊
(舊衣改裝師─謝蓉蓉
謝蓉蓉，一位勇於用創意開創事業第二春的單親媽媽，曾於婚紗服飾店服務，對衣物培養了敏銳感與設計感，成功的用低價的花費改造舊衣服，2008年開設「e飾代」網路商店，累積了超高人氣。   

DIY活動區
(布可一試──舊衣化腐朽為神奇
(煥然衣新──舊衣翻新真品味
(詩情畫衣──舊衣塗鴉區
(D) Joy遊戲區
活動目的
希望藉由趣味遊戲的方式，推廣環保概念，引發民眾興趣，透過互動增加民眾的參與感，產生共同凝聚環保意識的效用。除了提供寓教於樂的機會，透過歡樂溫馨遊戲的氣氛，讓台北市的環保政策廣為民眾所熟悉。
獎勵機制：每過一關即可獲得Joyce章一枚，集滿4點即可兌換摸彩券一張及合作廠商折價券一張。
	遊戲名稱
	遊戲意義
	遊戲規則

	衣23-3r拳
	用簡單的猜拳遊戲，讓民眾透過遊戲將3R(reduce,recycle, reuse)的口號琅琅上口，進而產生潛移默化的效果
	與普通猜拳遊戲相同

	衣網打進
	講解合法的回收箱與不合法之回收箱間的差異，以及分辨方法
	民眾將尋找正確的回收箱位置，並將球(舊衣服)投入，即可過關

	慧眼識衣雄
	設置看板，提供衣物質料的相關知識。以及舊衣改造的過程中，如何依衣物的質料差異，找出其適合的DIY形式
	在一堆舊衣服中，找到關主指示的衣物質料或顏色

	當我們同在衣起
	藉由互動式遊戲，發想舊衣的可能性，重新審思其重要並且增進親子間的情感交流
	兩人為一組，分別套入同一件褲子，折返之後，脫下褲子；再讓兩人分別套入同一件外套，走回起點即可過關


(3) 活動廣宣
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宣傳策略-動態宣傳
(A)  Joyce出席各大活動(ING路跑)

(目的：透過Joyce引發民眾對於活動的討論度並提升Joyce的知名度。
(進行方式：
(1)  Joyce出席活動與民眾互動。行程如下：
	。12/18(日) 2011富邦台北馬拉松
	

	。12/25(日) 聖誕溫馨代言人送舊衣
	

	。01/08（日）捷運站宣傳
	

	。路線：12:00公館 → 14:00台北車站 → 16:00忠孝復興 → 

18:00 西門 (約20:00結束)


 (2) 搜尋關鍵字＂Joyce＂。
(預期效益：引發民眾好奇心進而增進活動能見度。
(B)  聖誕溫馨代言人送舊衣
(目的：藉由代言人與民眾的互動，建立活動環保、健康、溫馨的良好形象。
(進行方式：
(1) 請代言人艾力克斯與李詠嫻在聖誕節當天與合作單位協定送舊衣給特定民眾。
(2) 合作單位：
(a) 台北市西區單親家庭服務中心
(b) 台北市東區單親家庭服務中心
(c) 台北兒童福利中心
(d) 財團法人台北市私立忠義育幼院
(3) 發送新聞稿。
(預期效益：透過溫馨傳情為活動形象加分。
(C)  Joy換新衣
(目的：廠商將可以透過此活動提升企業形象、增加曝光率，並提供民眾折價券，達到為企業宣傳之效益，進而提高廠商參與贊助的意願。
(進行方式：
(1) 與服裝廠商合作共同推出實體通路活動，廠商配合展開促銷。
(2) 一般民眾可以透過捐獻舊衣服的方式獲得廠商的折價券，以及活動當日的摸彩券。
(預期效益：鼓勵網友透過參與此活動，實際捐獻舊衣，且產生活動認同感。附上的活動摸彩券，更可以提升民眾參與當日活動的意願。
(D)  十分JOY大賽的選拔
(目的：透過選拔強化民眾的參與度。
(進行方式：
(1) 參賽者以一件父母的舊衣為主題，並敘述舊衣的故事，拍下自己著該衣物的照片後上傳至活動網頁。
(2) 網路票選前五名，當天在現場由設計師改造成時下流行的服裝（設計師要事前與參賽者溝通服裝形式）。
(預期效益：引起網路上熱烈討論，增進民眾參與活動的意願，並提升活動能見度。
宣傳策略-靜態宣傳
(E)  2011台北綠衣On然活動官網
(目的：在活動官網宣傳，提供活動相關的第一手資訊。
(進行方式
(1) 配合台北市環保局的網站整合。
(2) 於2011台北綠衣on然台灣活動官網最新消息公佈”Joy換新衣”活動，並釋出相關資訊及活動官網的連結。
(3) 成立活動網站，負責處理當日活動-十分JOY的預選工作。
(4) 於2011台北綠衣on然台灣活動官網首頁，設置活動官網連結圖示。
(5) 於活動官網定期公布活動相關資訊。
(預期效益：對於有興趣之民眾提供正確並詳盡的資訊。
(F)  網站瀏覽
(目的：透過民眾熟悉之社群網站宣傳，藉由宣傳影片引起討論話題。
(進行方式
(1) 由專案工作人員於各社群網站登活動宣傳內容。
(2) 宣傳方式：BBS、Facebook、Taipei Walker、部落格、論壇。
(預期效益：運用社群網站的特性，讓活動資訊快速流通，以達高效率宣傳。
(G)  宣傳影片
(目的：藉由宣傳影片增加Joyce的曝光率並傳達活動資訊。
(進行方式：以”Joy換新衣”拍攝兩集宣傳短片
(預期效益
(1) 消費者：以二手衣交換的方式低價購入新衣服
(2) 廠  商：除增加顧客上門且提升企業形象
(3) 環保局：多收二手衣物，以作為公益用
(H)  張貼海報
(目的：透過於實體店面張貼的活動海報，讓更多民眾接收到活動訊息。
(進行方式
(1) 與廠商合作，在全國200間實體店面內張貼大型海報與架設活動看板。
(2) 結合Joy換新衣活動。
(3) 海報與活動看板內容：
(a) 在活動當日到活動現場，即可領取該店折價券
(b) 活動資訊
(預期效益：以海報吸引民眾目光，進而提高了解活動內容之意願。
宣傳策略-活動當日記者會
(綠衣on然開幕記者會
(記者會時間：2012年01月15日(日) AM10:00 ~PM11:00
(開幕典禮暨記者會地點：台北市西門町紅樓-北廣場
(節目流程表
	開幕典禮暨開幕記者會

	時　間
	活動內容
	參與人員
	備　註

	10:00-10:10
	主席致詞
	台北市市長致詞
	

	10:10-10:40
	貴賓活動
	環保局長官致詞
	

	10:40-10:45
	開幕儀式
	進行開幕儀式，Joyce登場拍攝合照
	

	10:45-11:00
	參觀場地
	Joyce帶領大家參觀及介紹活動
	


(主持人：飆車榮
(活動代言人：Alex家庭
(受邀媒體：
(a) 電視台：台視、中視、民視、中天等各大電視台
(b) 平面：蘋果、自由、聯合報社等各大報社
         天下、遠見、康健等雜誌社
(邀請方式：寄發簡訊、e-mail、邀請函
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活動場地圖示如下：
[image: image21.png]R TR
RBFATER

BB BT ERA
REREBEA REREBEA
R

bdivEEl B 58 SUAE BhiE
RAS M BREEROERAT FHET

RBRE

FIBRIE TIFE




活動流程
	時間
	活動內容
	參與人員
	內容說明

	10:00

ı
10:30
	開幕典禮
	受邀貴賓、記者媒體、Joyce
	主持人開場介紹長官

	10:30

ı
11:00
	記者會
	代言人(Alex全家福)、記者媒體、Joyce
	開放媒體訪問

	11:00

ı
12:00
	受邀團體表演
	朱宗慶打擊樂團、紙風車劇團
	-

	12:00

ı
13:00
	休息時間
	-
	-

	13:00

ı
13:30
	現場有獎徵答
	主持人佩甄、Joyce
	加強宣導環保概念

	13:30

ı
15:30
	十分 JOY-
決戰伸展台
	主持人佩甄、參賽親子組
	環保與時尚的結合，藉由比賽的形式，激發回收再利用的創意

	15:30

ı
16:00
	現場抽獎
	佩甄、Joyce
	-

	16:00
	閉幕式
	佩甄、Joyce
	主持人結尾


流程進度

	
	九月
	十月
	十一月
	十二月
	一月
	二月

	1
	企劃(得標)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2
	硬體洽談
(物品、場地)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	3
	贊助商
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	4
	軟體(耗材)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	5
	廣
告
宣
傳
	靜態宣傳
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	動態宣傳
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	活動當日記者會
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	6
	比賽徵件
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	7
	人員籌備
(兩階段)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	10
	舞台搭設與綵排
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	11
	結案
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


組織分工
（1） 企劃團隊架構


（2） 硬體執行組織


成本預算
	支出經費

	
	項目
	數量
	單價
	總價
	備註

	硬體設備
	場地費
	1
	178,500
	178,500
	西門紅樓：(劇場+展區+茶坊+北廣場+工作坊)、水電清潔費
(公益活動7折)

	
	主舞台
	1
	25,000
	25,000
	主舞台、伸展舞台、帆布輸出、Truss

	
	音響
	
	60,000
	60,000
	數位Mixer混音器、功率擴大機 POWER、電子分音器、數位音場處理器、長射程喇叭、喇叭鷹架、各式線材、專業技術人員

	
	燈光
	1
	40,000
	40,000
	Follow 追蹤燈1200W、PAR 燈、AC燈、萬丈光芒旋轉燈、四頭燈、燈光數位控制器、燈光線材、專業技術人員

	
	帳篷
	20
	700
	14,000
	阿里山帳

	
	流動廁所
	10
	13,000
	130,000
	

	
	會場佈置
	
	6,700
	6,700
	長桌、椅子、紅地毯

	
	小計
	$ 454,200
	


	軟體設備
	主持人
	1
	31,000
	31,000
	佩甄

	
	團體表演費
	
	75,000
	75,000
	

	
	人事費用
	
	130,000
	130,000
	工讀生、DIY講師、評審(講師、評審費含車資)

	
	攝影記錄
	
	44,000
	44,000
	

	
	小計
	$ 280,000
	


	記者會
	場地
	
	18,000
	18,000
	西門紅樓茶坊

	
	點心茶水
	
	5,000
	5,000
	

	
	主持人
	
	8,000
	8,000
	

	
	場地佈置
	
	4,000
	4,000
	

	
	小計
	$ 35,000
	

	其他費用
	海報
	200
	140
	28,000
	PP相紙

	
	布偶裝
	2
	2,000
	4,000
	活動吉祥物

	
	活動布條
	5
	1,750
	8,750
	

	
	旗子(旗座)
	50
	190
	9,500
	

	
	展板
	5
	8,000
	40,000
	

	
	DIY材料費
	
	10,000
	10,000
	

	
	活動T-shirt
	50
	135
	6,750
	

	
	餐費
	50
	60
	6,000
	午+晚

	
	活動手冊
	800
	80
	64,000
	

	
	小計
	$ 177,000
	


	廣宣費
	明星代言費
	
	300,000
	300,000
	艾力克斯、李詠嫻

	
	電視廣告
	20
	66,000
	66,000
	電視廣告

	
	網路廣告
	
	58,000
	58,000
	Yahoo首頁廣告

	
	廣播電台
	
	46,000
	46,000
	

	
	公車廣告
	10
	15,000
	150,000
	

	
	活動區廣告
	
	180,000
	180,000
	燈箱1天/5000*30天、展板、看板

	
	空飄球
	1
	14,000
	14,000
	西門紅樓上空

	
	小計
	$ 814,000
	

	總　額
	$ 1,760,200


經費來源
	類　型
	單位/機構
	金　額
	備　註

	政府補助
	行政院環境保護署
	＄600,000
	

	
	台北市環境保護局
	＄500,000
	

	知名企業贊助
	台塑關係企業
	$600,000
	

	服飾贊助商
	EDWIN
	＄200,000
	

	
	愛的世界
	＄160,000
	

	
	lative
	＄140,000
	

	
	a pure
	＄120,000
	

	
	三花
	＄100,000
	

	總　額
	$ 2,420,000


預期效益
（1） 有形效益
(1) 贊助廠商：藉由官方舉辦綠色活動與民間成衣企業合作，迅速讓廠商公益形象植入消費者潛意識中，使廠商知名度、綠色形象提升X%，而折價券的發放也會促使消費者回流率提升X%。
(2) 公益效應：本活動募集之二手衣物將全數捐贈與社團法人台北市孤兒福利協會、台北市遊民收容中心政府機構，幫助真正需要的弱勢族群。
(3) 提倡環保：活動以舊衣獅為號召，付諸實際行動成功吸引話題，將掀起國內環保風潮。環保是國際上一股無可敵擋的潮流，台灣也不落人後，致力將環保概念藉由多元形式植入人心，強化國人環保觀念無疑是有效拉提軟實力、提升國際形象的方法之一。
（2） 無形效益
(4) 民眾意義：本活動兼具教育性與趣味性，讓參與者在遊戲中體認環保的重要，並能在日常生活中實踐。除此之外，現代親子關係較為疏離，藉由DIY活動、闖關活動使親子間增加親暱感，進一步拉近親子關係。
(5) 觀念改變：年節將至，中國傳統「穿新衣，戴新帽」的觀念使得舊衣丟棄量趨升，本活動特地選在年節前舉辦，欲藉此倡導資源共享、再利用的概念，將淘汰的舊衣物點化成為他人所需的實用作品。
(6) 文創結合環保：文創產業以工藝、印刷、出版、多媒體、影音等媒介，在環保議題上發揮人文的創意，增加議題性與深度性，並為個人及社會創造永續價值。
備案計畫
(一)　如遇颱風、地震、天災等不可抗力之因素
(a) 延期、另擇日舉行。活動單位聯絡貴賓、電視媒體、網路、現場告示活動暫停，並於一週內在原宣傳媒體上公告順延日期。
(b) 取消活動。活動單位聯絡貴賓、電視媒體、網路、現場告示活動暫停。
(註：活動合作廠商賠償事宜將依簽定之合約履行
(二)  如現場發生火災及地震，由工作人員協助疏散；現場設有救護站、警消單位駐站。
(三)　雨天備案計畫
(a) 記者會轉移至室內場地
(b) 工作人員統一身著輕便雨衣，工作照常進行
(c) 現場放置傘桶
(四)　受邀代言、主持人變更事宜
(a) 以不影響活動代言為前提，更換同價位、形象健康的藝人
補充資料
	工作證
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